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Werbung fürs Sprachenlernen – Strategien, Formen, Beispiele
Die Konkurrenz schläft nicht – auch nicht beim schulischen Fremdsprachenerwerb. Zulange haben wir uns auf die Position zurückgezogen, dass die beste Werbung ein guter Unterricht sei. Dabei wurde übersehen, dass wir die Schüler ja erst einmal in den Klassen haben müssen, um ihnen zu zeigen, dass Deutsch keine harte, schwere und unattraktive Sprache ist.

Entscheidungen zum Sprachenlernen werden von Moden oder politischen Gegebenheiten beeinflusst. Dabei bestimmen oft Vorurteile und Stereotypen die Entscheidung für oder gegen eine Fremdsprache – vor allem im schulischen Umfeld, wo berufliche Perspektiven als Motivation zu schwach sind.  

In meinem Beitrag zeige ich vielfältige gelungene Werbemaßnahmen der Goethe-Institute weltweit und des DAAD London: Videoclips, Wettbewerbe, Aufsätze, Werbekampagnen.


Public Relations and Publicity for Language Learning – Strategies, Ways, Examples

Your competitors don’t sleep – not even when it comes to learning foreign languages in schools. Too long we claimed that the best advertising for a language is good teaching  ignoring that you can only prove that German is not harsh, ugly and difficult when you have the students already in your classroom.

The decision for a foreign language is being influenced by new vogues or political circumstances. Prejudices and stereotypes often play an important role for or against the learning of a foreign language. Especially so at schools where it is too early for career decisions, so that they can’t function as an incentive.

In my presentation I will show different successful marketing and advertising strategies of the Goethe-Institutes worldwide and the DAAD in London: video clips, competitions and more.

